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MARCO REGULATORIO

Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos
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el Derecho de Autor

e Procedimiento Administrativo

Codigo Penal Federal

http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/index.htm



MARCO REGULATORIO

« Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos

http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/index.htm



MARCO REGULATORIO

« Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos

http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/index.htm



Evolucion Historia
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Antigua ciudad griega de Sybaris
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TYRRHENUM
(INFERUM)

Fuente: http://es.wikipedia.org/wiki/Propiedad_intelectual



"Si un cocinero inventa un nuevo Yy
delicioso plato, no se le permitira a otro
cocinero preparar ese plato durante un
ano.

Durante este tiempo, solo el inventor
recibira los beneficios comerciales de su
plato. Esto motivara a otros a trabajar
duro y competir en tales invenciones. "



Monopolio Gran Bretana

1331 - Rey Eduardo II le concede carta
patente al textilero FLAMENCO John
Kempe.

1368 - Patentes concedidas a relojeros
HOLANDESES

1449 - Patente a John de Utynam por
metodo de fabricacion de vitrales



Monopolio Gran Bretana

Papel
Cerveza
Vinagre
Sal
Almidon
Aceite
Jabon



Litterae Patentes

La palabra proviene del latin ‘litterae
patentes”, lo cual significa carta
abierta.

Lo monarcas concedian las patentes
con el objeto conferir derechos vy
privilegios. Las cartas incluian un sello
real servian como prueba de esos
derechos.



Lo que pretendia la colonia era atraer a
los inventores extranjeros para que
aplicaran sus invenciones en territorio
de la Gran Bretana a cambio de una
proteccion

14 anos + 7 de extension

« Hoy en dia 20 anos!!



Monopolio Gran Bretana

Stationers’ Company

71356

Gremio de Editores, Inglaterra



Monopolio en favor del Stationers’ Company,
Gremio de editores.

Capacidad de negociacion del autor era
minima

El editor compraba el manuscrito y gozaba de
un derecho de impresion sobre el mismo
exclusivo y perpetuo.

Impresion en control del Gremio, el gobierno
y la iglesia para impedir la difusion de ideas.



Estatuto de Monopolio

7625



 Los parlamentos posteriores a la Reina Isabel
se dieron cuenta de que tales beneficios
reales, que generaban monopolios, iban en
detrimento de un comercio libre, por lo
que fueron suprimiéndolos.

« En 1623, convertia en ilegales todos los
monopolios excepto aquellos establecidos
para un plazo determinado de anos, lo que
constituye la base del actual derecho de
patentes.




Propiedad Intelectual

El enfoque en el conocimiento, el

surgimiento de nuevos paises Innovadores vy
el deseo de proteger invenciones en el
extranjero aumentando asi la demanda de
proteccion de propiedad intelectual.

Francis GURRY, Director General de la OMPI



MEXICO



MEXICO
/8520



El presidente Antonio Lopez de Santa
Anna realizd ciertas adecuaciones a la ley
de 1832, las cuales obligaban a los
inventores a presentar modelos a escala
de los inventos.



Benito Juarez, dio instruyo a los
gobernadores a llevar a cabo exposiciones
industriales para reunir inventos locales
que posteriormente se presentaban en la

capital.



MEXICO
/5589



—Mlinisterio de Relaciones Interiores, 1821

—Mlinisterio del Interior, 1837

—Miinisterio de Justicia y Negocios Eclesiasticos, 1841

—Secretaria de Fomento, Colonizacion, Industria y
Comercio, 1853

—Secretaria de Industria y Comercio, 1932

—Secretaria de Patrimonio y Fomento Industrial, 1976

—Secretaria de Comercio y Fomento Industrial, 1982

1993

Instituto Mexicano de |la Propiedad Industrial
1996

Instituto Nacional del Derecho de Autor



‘Propiedad Intelectual®

ES | combinacion de les siguientes
CONceptos:

¢ Creatividad Privada
 Proteccion Publica



Legisladores Pl

La genialidad, el trabajo arduo y sistematico de
los creadores, digase inventores o autores, que

crea la obra.

Sin la investigacion sistematica y ardua hubiera
sido imposible la invencion, por ejemplo, de la
computadora.



Detractores de P

El conocimiento no se produce por
generacion espontanea, sino es el
resultado de una larga evolucion del
pensamiento humano.



Detractores de Pl

 La propiedad privada en su sentido tradicional surge

de |la escasez:

LAS IDEAS



Objeto de proteccion



Derecho
de Autor

Marcas

Patentes
(Invenciones)

OBJETO




La propiedad intelectual se refiere al
derecho subjetivo que tiene el autor
sobre la creacion de una obra:

cientifica,
literaria o
artistica:



Dimensiones del derecho subjetivo
que tiene el autor:

e Patrimonial:

* Extra-patrimonial: sobre ese bien queda
lo que

hace necesario su proteccion a traves del
derecho de naturaleza personal: Derecho

moral de autor




DERECHOS DE AUTOR



DERECHOS DE AUTOR

|.- Registros
Formas
Juridicas de ll.- Reservas de
proteccion Derechos
l1l.- Derechos

Conexos



1.- REGISTRO DE OBRAS

Obras literarias

Obras musicales (con o sin letra)

Obras plasticas (pintura, escultura, etc.)
Obras dramaticas y de danza
Arquitectura

Obras graficas (Dibujo, caricatura, historieta,
disefno grafico textil, etc.)

Obras cinematograficas, audiovisuales y de TV

Programas y Sistemas de coOmputo



Obras literarias

Fuente: https://xabierjota.files.



escritas originales, sean de
caracter literario, cientifico,

técnico o meramente practico, y
prescindiendo de su valor y







de combinaciones de
sonidos (composicion) con o sin

texto, para su ejecucion por
instrumentos musicos y/o la voz




Obras plasticas (pintura, escultura, etc.)

A A it

Fuente: http://www.udem.edu.mx/Esp/Paginas/default.aspx



tridimensional, que sirven para diversos
fines en las esferas de las actividades
intelectuales.

Caracter Plastico todas aquellas creaciones
artisticas de caracter plastico y visual,
fijadas sobre wuna superficie plana o




www.perlavision.icrt.cu



http://www.perlavision.icrt.cu/index.php/cultura/escenicas/6227-reponen-en-cienfuegos-obras-de-teatro-de-gran-popularidad

o dialogos de una o generalmente mas
personas, cuyo fin es ser representado

en escena y que refleja la realidad a
través de la ficcion. Comprenden una
gran variedad de géneros, desde |Ia




Arquitectura

/ —
Fuente: http://www.udem.edu.mx/Esp/
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Es |la creacion del arte relativo a la
construccion de edificios, comprenden

los dibujos, croquis, asi como el edificio
o estructura arquitectonica completos.




Obras graficas (Dibujo, caricatura,
historieta, disefio grafico textil, etc.)

Superman, this is the iPad. Spider-Mdn, this is the iPad,
It’s The future of comics, It’s the future of Comics,
It’s going to Sdve you. It’s going to Sdve you,
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£
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HulK, this i the iPdd. Sorry, Flash, \
It’s the future of comics. you're oyt of
I1’S doing 1o Sdve you, luck.

www.foxtrot.com

Fuente: http://www.fanpop.com/clubs



apariencia fisica de una persona o varias, en
ocasiones un estrato de la sociedad reconocible,
para crear un parecido facilmente identificable y,
generalmente, humoristico.

Se llama historieta o comic a una «serie de
dibujos que constituye un relato», «con texto o
sin él», asi como al medio de comunicacion en su




Registro de Obra Cinematografica y
Demas Obras Audiovisuales

manera sucesiva sobre un material sensible

idoneo, casi siempre acompanadas de sonido,

para fines de proyeccion como filmes de
movimiento.

Es la grabacion sonora y la grabacion visual
simultaneas de escenas de la vida o de una
representacion o ejecucion, o de una recitacion,




Registro de Programa de Radio

Fuente: http://www.udem.edu.mx/Esp/



Programa de radio. Se entiende
generalmente que esta expresion
designa una obra creada para fines de

su radiodifusion sonora, por ejemplo un
drama radiofdnico.




Registro de Programa de Television

Programa de television expresion de un
conjunto de sonidos e imagenes

incorporados a sefales para su recepcion
por el publico




Programas y Sistemas de computo
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Fuente:


https://www.ashampoo.com/en/usd/pin/0538/office-software/Ashampoo-Office-2012

lenguaje o codigo, de un conjunto de
instrucciones que, con una secuencia,

estructura y organizacion determinada,
tiene como proposito que una
computadora o dispositivo realice una tarea

V4 ’




Registro de Obra Fotografica

Fuente: http://www.udem.edu.mx/Esp/



www.yalosabes.com



http://www.yalosabes.com/silla-recurrente.html

Es una obra artistica aplicada a objetos de

uso practico, bien sean obras de artesania
u obras producidas a escala industrial.




¢,Cual es el plazo de vigencia del
Derecho de Autor?

Los derechos patrimoniales
estaran vigentes durante la vida del
autor y, a partir de su muerte, cien anos

mas.




¢,Cual es el plazo de vigencia
del Derecho de Autor?

Los derechos morales se
consideran unidos al autor
Perpetuos




|l.- Reservas de Derechos

Titulos de Publicaciones o
difusiones periddicas.

Nombres y caracteristicas de
personajes.

Nombres o denominaciones de
personas o grupos dedicados a
actividades artisticas.

Nombres y caracteristicas de
operacion de promociones
publicitarias.



Titulos de Publicaciones o
difusiones periodicas.

»

i
anos
* de ser UDEM!

Fuente: http://www.udem.edu.mx/Esp/



Nombres y caracteristicas de
personajes.

Fuente: ninos.televisa.com/series/el-chavo/juegos



Nombres o denominaciones de
personas o grupos dedicados a
actividades artisticas.

Cantantes, Intérpretes,
MUsicos

Nombre Artistico
Denominacion de Grupo
Artistico



Nombres y caracteristicas de
operacion de promociones
publicitarias.

0
clDorreso =
& '

4 FIESTAS

Fuente:



Titulos de Publicaciones o Difusiones
Periodicas:

VIGENCIA: 1 ANO

Nombres y caracteristicas fisicas y
psicoldgicas distintivas de personajes,
tanto humanos de caracterizacion como

ficticios o simbalicos.

VIGENCIA: 5 ANOS




‘Nombres o denominaciones de
personas o grupos dedicados
actividades artisticas.
*VIGENCIA: 5 ANOS

‘Denominaciones y caracteristicas de
operacion originales de promociones
publicitarias. * 5 Anos Improrrogables



Ill. DERECHOS
CONEXOS

Artistas, interpretes o
ejecutantes

Editores de Libros

Productores de Fonogramas

Productores de Videogramas

Organismos de Radiodifusion



www.taringa.net



http://www.taringa.net/

Editores de Libros

Y
1 L

X | |BRERIA PORRU!

WWW.PORRUA.COM




Productores de Fonogramas

COLUMBIA

@




Productores de Videogramas

Hw@

Nejsme televize. Jsme HBO.

N

N

Televisa TVAZTECA




Organismos de Radiodifusion

@/ RADIO
FORMULA &om



cAnte quién se registran los Derechos de
Autor y cual es su vigencia?

Ante que Autoridad: INDAUTOR (Instituto Nacional
del Derecho de Autor)

100 anos 100 anos

75 anos
50 anos
/5 anos



Excepciones relativas al uso y explotacion de
los Derechos Morales y Patrimoniales

« QObras realizadas por iniciativa propia: son aquellas que
realiza un autor en manera individual o en conjunto,
Invirtiendo en la creacion de la obra tiempo y recursos
materiales propios. En este caso, los derechos morales y
patrimoniales corresponden 100% al autor.

« Excepcion: Obras realizadas por encomienda de un
tercero:

son las que realizan los autores de manera individual o en
conjunto, pero con el patrocinio y la supervision de un
tercero, ya sea este una persona fisica o una moral. Estas a
su vez se dividen en dos: las comisionadas o0 producidas
por colaboracion remunerada y las realizadas como
consecuencia de una relacion laboral. En esta situacion
el autor solo conserva el derecho moral de que se le
reconozca su autoria .

Art. 83y 84 LFDA




Colaboracion remunerada
« “LFDA, articulo 83.-

Salvo pacto en contrario, la persona fisica o0 moral
gue comisione la produccion de una obra o que la
produzca con la colaboracion remunerada de otras,
gozara de la titularidad de los derechos
patrimoniales sobre la misma y le corresponderan las
facultades relativas a la divulgacion, integridad de la
obra y de coleccion sobre este tipo de creaciones.

 La persona que participe en la realizacion de la obra en
forma remunerada, tendra derecho a que se le
mencione expresamente su calidad de autor, artista,
Interprete o ejecutante sobre la parte o partes en cuya
creacion haya participado”



Derivado de una Relacion Laboral
« LFDA, articulo 84.-

« “Cuando se trate de una obra realizada como
consecuencia de una relacion laboral establecida a
través de un contrato individual de trabajo que conste
por escrito, a falta de pacto en contrario, se
presumira que los derechos patrimoniales se
dividen por partes iguales entre empleador y
empleado.

» EIl empleador podra divulgar la obra sin autorizacion
del empleado, pero no al contrario. A falta de
contrato individual de trabajo por escrito, los
derechos patrimoniales le corresponderan al

empleado.”

Nota: Art. 163 de la LFT: Propiedad de la Empresa y reconocimiento de Autor al
Trabajador.



UDEM

Politica General de la
Propiedad Intelectual



Politica General de la Propiedad Intelectual
(C20-002-B)

TITULARIUDAD:
 UNIVERSIDAD
 ALUMNO
« PROFESOR
« COLABORACION



Politica General de la Propiedad Intelectual
(C20-002-B)

Porcentajes de participacion en el
desarrollo de P.I.

% UDEM % Personal % Division Monto (Pesos)

35% 35% 30% <$1,000,000.00
40% 30% 30% >$1,000,001.00




SIGNOS DISTINTIVOS



SIGNOS DISTINTIVOS

MARCA:
Una marca es cualquier signo, o cualquier combinacion de signos, que se

utiliza para distinguir un producto o servicio de otros de su misma
clase o especie.

TIPOS DE MARCAS:

NOMINATIVA: Es el tipo de marca que permite identificar un
producto y su origen mediante una palabra o un conjunto de palabras

ADIDAS TEMPRA BIMBO SWATCH

FIGURATIVAS O INNOMINADAS: En ellas no hay contenido
fonético, y se representan al exterior graficamente, a través de un
dibujo, un logotipo o una combinaciéon de colores. Con ellas se protege
una imagen.




SIGNOS DISTINTIVOS

TIPOS DE MARCAS:

MIXTAS: Es el tipo de marca que combina palabras con elementos
figurativos.

TRIDIMENSIONALES: Es el tipo de marca que protege los
envoltorios, empaques y envases de los productos, si éstos resultan
distintivos de otros de su misma especie o clase, es decir son aquellas
que cuentan con volumen (alto, ancho y profundidad).




Marcas internacionales sélidas

Top 50 Most Valuable Brands

(Interbrand Business Week 2010)



Marcas internacionales solidas

Valor en dolares

1. Coca-cola 70.45% billion
2. Microsoft 64.73 $ billion
3. IBM 60.89 $ billion
4. Google 43.56 $ billion

(Interbrand Business Week 2010)



SIGNOS DISTINTIVOS

Avisos Comerciales

Son las frases u oraciones que tengan por objeto anunciar al publico
establecimientos o negociaciones comerciales, industriales o de
servicios, productos o servicios para distinguirlos de los de su especie.

Soy Totalmente Palacio Fﬂ&m;ﬁ%m
Esta En Tu Sonrisa o
- N.

Siempre

Con el Carifio de Siempre




SIGNOS DISTINTIVOS

Franquicias

Existe franquicia cuando con la licencia de uso de marca se
transmitan conocimientos técnicos o se proporcione asistencia técnica,
para que la persona a quien se le concede pueda producir o vender
bienes o prestar servicios de manera uniforme y con los métodos
operativos, comerciales y administrativos establecidos por el titular
de la marca, tendientes a mantener la calidad, prestigio e imagen de
los productos o servicios a los que ésta distingue.

: _ Y
Sushi Ito[Zfl o

_ ~

) TAGO INNE« 5 FESTAMERIANA




SIGNOS DISTINTIVOS

oo
e o
- v Popesss
~eve 4

Reconoadc
lll((’l’ﬂd(‘lOl]dlll]@l)lQ
*Calidad

Drchnces Cr e tde Powones e b Do Omgs ™ 1A ot
por €1 bne @ Mex € de & P pindad nd a1l OO F 11 de epmmin de 997

-




Denominaciones de Origen

Denominacion de

Origen.

TEQUILA

MEZCAL

OLINALA

TALAVERA

BACANORA

AMBAR DE CHIAPAS

CAFE VERACRUZ

SOTOL

CHARANDA

MANGO ATAULFO DEL SOCONUSCO
CHIAPAS

CAFE CHIAPAS

CHILE HABANERO DE YUCATAN
VAINILLA DE PAPANTLA

Fecha de Publicacion en

el DOF

09-Dic-74
28-Nov-94
28-Nov-94
17-Mar-95
06-Nov-00
15-Nov-00
15-Nov-00
08-Ago-02
27-Ago-03

27-Ago-03

27-Ago-03
03-Oct-08
24-Feb-09




Denominaciones de Origen

‘Espanfia *|talia
Jerez (vino fino) Chianti
Vino
*Cuba ( )
Havana (tabaco
vana ( ) *Portugal
*Francia Porto
Bordeaux (vino) (vino generoso)

Cognac (licor)
Roqguefort (queso)
Champagne (vino
espumaoso)



¢, QUE PALABRAS O FIGURAS NO PUEDEN
REGISTRARSE COMO MARCAS?



Articulo 90.- No seran registrables
COmMO marca:



Fraccion |

tridimensionales animadas o cambiantes


http://www.youtube.com/watch?v=52DDIWEiCzg

Los nombres técnicos o de uso comun de los
productos o0 servicios que pretendan
ampararse con la marca, asi como adguellas
palabras que, en el lenguaje corriente o en las

practicas comerciales, se hayan convertido en
a de los mismos.




Ejemplos:

Nombres técnicos:

Aloe Vera

Nombres de uso comun:




Las formas tridimensionales que sean del

o que se hayan hecho de uso
comun y aquellas que carezcan de originalidad
gue las distinga facilmente, asi como la forma
usual y corriente de los productos o la impuesta
por su naturaleza o funcion industrial.
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Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx



Fraccion V.-

sean descriptivas

especie, calidad, cantidad,
composicion, destino, valor, lugar de origen



Las letras, los digitos o los colores . a
menos que estén convinados o acompanados de
elementos tales como signos disefilos o
denominaciones, que les den caracter distintivo.



1 2 3 45

6 7 89
10 11 12
13 14 15
16 17 18

Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx 19 20



Fraccion VI.-

traduccion
caprichosa

&

il

Konditori



Las que produzcan o imiten, sin autorizacion escudos,
banderas o emblemas de cualquier pais, Estado,
Municipio o divisiones politicas equivalentes, asi como
las denominaciones, siglas, simbolos o emblemas de
organizaciones internacionales, gubernamentales, no
gubernamentales o de cualquier otra organizacion
reconocida oficialmente, asi como la designacion verbal
de los mismos.



Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx



Las que reproduzcan o imiten signos o sellos
oficiales de control y garantia adoptados por un
Estado, sin autorizacion de la autoridad
competente, o monedas, billetes de banco,
monedas conmemorativas o cualquier medio
oficial de pago nacional o extranjero.




Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx



Fraccion IX.-




Fraccion X.-

cuando indiquen la
procedencia de los productos o servicios vy
puedan originar confusion o error en cuanto a
su procedencia.



Oric en Colombl

Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintiv




Las denominaciones de poblaciones o lugares
gue se caractericen por la fabricacion de ciertos
productos, para amparar éstos, excepto los
nombres de lugares de propiedad particular,
cuando sean especiales e inconfundibles y se
tenga el consentimiento del propietario.



12.- Los nombres, seudénimos, firmas y retratos
de personas,

o, si han fallecido, en su orden,
del conyuge, parientes consanguineos en la
linea recta y por adopcion y colaterales,
ambos hasta el cuarto grado.



Los titulos de obras intelectuales o , asi como
los titulos de publicaciones y difusiones periodicas, los
personajes ficticios o simbodlicos, los personajes
humanos de caracterizacion, los nombres artisticos vy
las denominaciones de grupos artisticos, a menos que
el

expresamente.



Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx



Las denominaciones, figuras o formas
tridimensionales, susceptibles de enganar al
publico o inducir a error, entendiéndose por
tales las que constituyan

sobre la naturaleza componentes o cualidades
de los productos o servicios que pretenda
amparar.



Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx



Fraccion XV.-

iguales o semejantes
notoriamente
conocida



Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx



Una marca que sea en
grado de confusion a otra en tramite de registro
presentada con anterioridad o a una registrada y

vigente, aplicada a los mismos o similares
productos o servicios.



Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx

Fuente: Guia IMPI; GuiaSignosDistintivos.aspx



Una marca que sea idéntica o semejante en grado de
confusion, a un aplicado a una empresa o
a un establecimiento industrial, comercial o de servicios,
cuyo giro preponderante sea la elaboracion o venta de los
productos o la prestacion de los servicios que se pretendan
amparar con la marca, y siempre que el nombre comercial
haya sido usado con anterioridad a la fecha de presentacion
de la solicitud de registro de la marca o la de uso declarado
de la misma.



No se otorgara patente, registro o
autorizacion, ni se dara publicidad en la
Gaceta, a ninguna de las figuras o
instituciones juridicas que regula esta Ley,
cuando sus contenidos o forma sean

,ala moral y a las
buenas costumbres o contravengan cualquier
disposicion legal.



INVENCIONES



Formas de proteger las innovaciones

 Ser el Primero en el Mercado
e Secreto Empresarial o Comercial
 Titulos de Propiedad Industrial



cQué es la PROPIEDAD INDUSTRIAL?



¢Qué protege la
PROPIEDAD INDUSTRIAL?



« PATENTES
Son inventos que demuestran ser nuevos, tener un

avance técnico o cientifico, y ser comercializables.

Para que estos inventos se conviertan en patentes,

tienen que ser presentados en el IMPI para su estudio.

Las patentes pueden ser muy sencillas o muy
complicadas. Pueden ir desde un clip, hasta maquinaria

muy sofisticada.
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Maquina Tortilladora - 1903 Maquina Tortilladora - 1996
Fuente: Guia IMPI; Guia patentes .aspx Fuente: Guia IMPI; Guia patentes .aspx
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Fuente: Guia IMPI; Guia patentes .aspx
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Fuente:



PATENTES



Articulo 16.- Seran patentables las
invenciones que sean nuevas, resultado de
una actividad inventiva y susceptibles de
aplicacion industrial



Articulo 17.- Para determinar que una invencion
es nueva Yy resultado de una actividad inventiva
se considerara el estado de la técnica en la fecha
de presentacion de la solicitud de patente



MODELO DE
UTILIDAD



Articulo 16.- Seran patentables Ilas
invenciones que sean Nuevas, resultado de una
actividad Inventiva y  susceptibles de
aplicacion industrial

Articulo 27.- Seran registrables los modelos

de utilidad que sean nuevos y susceptibles
de aplicacion industrial.



COMPARACION DE LAS PRINCIPALES
FIGURAS JURIDICAS EN INVENCIONES

PATENTE DE MODELO DE DISENOS
INVENCION UTILIDAD INDUSTRIALES

10 anos 15 anos

Productos y Métodos Productos Productos
de Elaboracion

$8,320.00 $2,384.00 $2,384.00




« Convenio por el cual el titular de la
patente de invencidn autoriza a una

persona para la explotacion de la
invencion.



Salvo estipulacion en contrario, la concesion de
una licencia no excluira la posibilidad, por parte del titular de
la patente o registro, de conceder otras licencias ni realizar su
explotacion simultanea por si mismo.

La persona que tenga concedida una licencia
inscrita en el Instituto, salvo estipulacion en contrario, tendra
la facultad de ejercitar las acciones legales de proteccion a los
derechos de patente como si fuere el propio titular.



Tipos de licencias
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